GLOBAL FAIRS: KONZEPTPAPIER ZUR 1. NACHHALTIGKEITS-KONFERENZ-MESSE AUF DER IFA GLOBAL MARKETS BERLIN

r ;" y” - LN A project of

GLOBAL FAIRS
TT-MESSE.DE

b |
IR\
18 13

‘]
£
N




L
NACHHALTIGKEITSPROJEKTE

ON WORLD’'S LEADING TRADE FAIRS

a project of

Y,

GLOBAL FAIRS
TT-MESSE.DE

Forum- und Medienpartner

A
« Green Product Award K NX
SUN GLIDER e
ml'm Partner

SMART UBERGROUND METROS
fiir Wirtschaft und Technologie

. !:AMAB
Integrated Brand Experiences

(E)hz:lnnkel uM(idiaé @ L%E\ERDEDE

\/—_\ Grlner Lifestyle
CEwmari L&S[@D]
Le'metal. Medien A AS[AN
TODAY
wsa )
uilding &
utomation

| o
WILDAU

l”s SYSTEME @8@]\%&%@]{

MART
) BUILDING
NEWS

Supported by:
Am Rande der IFA Berlin ... ’

8 — 11 September 2019
IFA GLOBAL MIARKETS
NACHHALTIGKEITSKONFERENZ IFA GLOBAL MARKETS

UMWELTSCHONENDES EVENT- UND MESSE-
MANAGEMENT IN ZEITEN DER KLIMAERWARMUNG

. SMARTHOME

DEUTSCHLAND
SMART HOME INITIATIVE DEUTSCHLAND EV.

Wirksame Umweltkommunikation mit dem Ziel
verbesserter globaler Visibility, Akzeptanz und
Realisation auf den Messeplatzen der Welt

IFA Hall 11.1 | SmartHome/ ResellerPark |Sun 08.09. 6pm: Green Hall Party

GLOBAL FAIRS TT-MESSE
befindet sich 2019 - 2021
in der Entwicklung zur

Global Markets umweltzertifizierten Messeagentur

INTERNATIONAL SUSTAINABILITY PARK




PROJEKTE

ON WORLD'S LEADING TRADE FAIRS 8—11 Sept 2019 Anderungen vorbehalten
STATION-Berlin Tag 1: Sonntag
8. Sept 2019 10 =17 Uhr Smart Green Global Events, Business + Productions in The Changing Times Of Global Warming {\:i'ofba‘l Marfe%
- Themen REfe renten angefragt (), interessiert (1), bestitigt ()

10:30 ° Eroffnung, Position + Actionplan Fridays For Future Jan Nintefnann,Managing Director IFA GLOBAL MARKETS
* Philosophische Video-Botschaft: wie der Klimawandel uns zum Umdenken Global Fairs

MODERATOREN:
RIS Dr. Phil. Christoph Quarch | Video-Botschaft (12 min.) v Ja.n {\hr‘Itemann
Dimitria Nacos
11 * Wie viel Zeit haben wir noch? Status Quo und Dynamik des Weltklimas: Was miissen Prof. Dr. Dieter Otten v Anke Haas
die Industrienationen und Schwellenldnder jetzt tun? Klimaexperte - leitete 1988 die 2. Weltklimakonferenz
11:30 =  Diskussion Prof. Dr. Dieter Otten a project of
Jan Nintemann
-~
12 e  Wie nachhaltiges Wirtschaften und Handeln unsere Gesellschaft verandern wird. Joachim Schonowski v
* Die nachhaltige Kommune von morgen, Klimaschutz als Innovationsmotor. Digital- Experte

12:30 * Klimafreundliche Messen durch SmartBuilding Prof. Dr.-Ing. Birgit Wilkes, Head of Institute v GLOBAL FAIRS

Building Telematics, TH Wildau

PAUSE | Nachhaltiges Catering

14 * Nachhaltigkeit im Messewesen - Bestandsaufnahme und Ausblick Jan Kalbfleisch, CEO v
FAMAB
14:30 ° Die FAMARB Stiftung. Der Weg zum klimaneutralen Messebau - Diskussion Jan Kalbfleisch v

Jan Nintemann

15 * Zertifizierte Drucke fur Veranstaltungen aller Art — Best Practice-Beispiel Markus Piela, Geschiftsfiihrer v
Leinetal Medien GmbH

15:30 * WSA World Summit Award Germany: ,Nachhaltigkeit durch Digitalisierung” Alexander Felsenberg, Chairman v
) UN World Summit Award (WSA Germany), Founder BVDW.org
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PROJEKTE 8-11 Sept 2019 Anderungen vorbehalten

ON WORLD'S LEADING TRADE FAIRS

STATION-Berlin Tag 2: Montag
9. Sept 2019 10 -17 Uhr Smart Green Global Events, Business + Productions in The Changing Times Of Global Warming

IFA

Global Markets

- Themen Refe renten angefragt (), interessiert (1), bestdtigt ( )
10:30 ° Smart City Berlin: Labor fiir urbane Losungen. Beate Albert 8N |FA GLOBAL MARKETS
: Bereichsleiterin Smart Cities MODERATOREN:
Berlin Partner fiir Wirtschaft und Technologie GmbH Jan Nintemann
11 * Smart Uberground Metros fiir Smart Cities Prof. Dr. Dieter Otten V@l Dimitria Nacos

Vorsitzender des Aufsichtsrates - Sun Glider AG

11:30 ° SmartHome Initiative - intelligente Haus und Gebdudesteuerung: smarte LSsungen fir Ginther Ohland, Vorstandsvorsitzender v aprojecto
’ besseres Klima und mehr Komfort SmartHome Initiative Deutschland e.V.

2
12 e Die Smart Biophilia Revolution: Nachhaltige Steigerung der Leistung und positive Mike Lange
Gesundheitseffekte in smarten Gebiuden Shareholder Z-Wave Europe and VP Aeotec Group v
° GLOBAL FAIRS
12:30 TT-MESSE.DE
PAUSE | Nachhaltiges Catering
14 * Energieeffizienz Peter Sperlich, Professional Member v
KNX
14:30 ° Green Product Award: Plattform & Verteiler fir grine Produkte Nils Bader, Geschiftsfiihrer 4
’ White Lobster GmbH & Co. KG
15 * Nachhaltigkeit durch kiinstliche Intelligenz Anke Haas v
Universitat Osnabriick, Global Fairs
15:30 ° Konsumermarken —Werbung: Wie kommunizieren wir den Klimawandel? (der Weg zum Jan Nintemann, Managing Director 4
’ Global Fairs

Umweltwording) - Diskussion
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INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER UND HISTORIE JAN NINTEMANN/ STATUS QUO GLOBAL FAIRS UND DER LOGISCHE WEG ZUM NACHHALTIGEN MESSEMANAGEMENT
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a project of

INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT

KURZE HISTORIE — AUSGANGSPUNKTE GLOBA:LFA.RS
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TTMESSE DS

JAN NINTEMANN
MESSEAGENTUR GLOBAL FAIRS TT-MESSE OSNABRUCK

Die Messe-Agentur Global Fairs TT-Messe Nintemann e.K. verfligt aufgrund 20 Jahre langer erfolgreicher Organisation von Full-Service B2B2C
Themenparks (Gemeinschaftsstande mit etwa 50% internationaler Belegung) auf Leitmessen (iber ein belastbares , Global-Business-
Experten-Image”

- Das hieraus resultierende grol3e Kontaktnetzwerk ermoglicht eine professionelle Qualifizierung von neuen Themen auf Leitmessen unter
Einbeziehung von trendigen Randthemen und verschaffen den Messeplattformen eine hohe mediale Visibility in den relevanten
Absatzkanalen (Channels, B2B2C)

- Die jahrzehntelangen Erfahrungen Jan Nintemanns mit den beteiligten Messegesellschaften, Medienpartnern und Ausstellern verleihen
seinen Messeprojekten das Image von Bestandigkeit in der sich standig veranderten digitalisierenden Technik-Welt — aktuell beschleunigt
durch den Klimawandel




INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT @ project of

KURZE HISTORIE — AUSGANGSPUNKTE @

GLOBAL FAIRS
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

JAN NINTEMANN

MESSEAGENTUR GLOBAL FAIRS TT-MESSE OSNABRUCK

- Johannes (Rufname Jan) Nintemann beschaftigt sich seit Giber 30 Jahren mit dem Branchenilberschneidungs- und Konvergenz-Potenzial
neuer digitaler Technologien, die standig veranderte Warenkorbe auf den Leitmessen und neue Absatzstrukturen in den Channels suchen

- Branchen sind die IT-, Telecom-, CE-Markte und Elektro, auf deren Leitmessen er die neuen Produkte mittels eines eigenen Full-Service-
Themenparks integrieren hilft (IFA, ehem. Photokina, ISE Amsterdam, CeBIT — seit 2018 NEU: light + building, ISH, regionale Messen mit
Affinitat zu SmartBuilding)

Parallel davon hat sich der SmartBuilding-Markt in der Elektrowelt entwickelt (L+B Frankfurt). Vor 8 Jahren startete Jan Nintemann erste
SmartBuilding-Projekte auf der ISE Amsterdam; ab 2015 auf der CeBIT (die den Stellenwert dieses stark wachsenden IT-getriebenen
SmartBuilding-Marktes leider nicht erkannte) und integrierte weitere Mobile- und loT-Produkte (Robotics, eMobilities (Scooter),
Wearables, Home Appliances etc.) auf seinen Themenparks

2015 begann die fruchtbare Zusammenarbeit zwischen Global Fairs und der SmartHome Initiative Deutschland
Der Vorstandsvorsitzende Glinther Ohland und der Geschaftsfiihrer Alexander Schaper-Schneider haben den SmartHome-Verband vor
10 Jahren gegriindet — beide waren zuvor fiir die NTPlus (heute ALSO-Gruppe) tatig gewesen




INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT a project of

KURZE HISTORIE — AUSGANGSPUNKTE @

GLOBAL FAIRS
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

JAN NINTEMANN

MESSEAGENTUR GLOBAL FAIRS TT-MESSE OSNABRUCK

- Jan Nintemann hatte zuvor die Osnabriicker NTPlus-Distribution 1990 maRgeblich mitgegriindet und aufgebaut (erste Fachdistribution
Deutschlands fiir den damals neuen privatisierten Telekommunikations-Markt mit angeschlossener Teleprofi Fachhandelskooperation)

Global Fairs organisiert seit 3 Jahren exklusiv die Messeprojekte der standig an Bedeutung wachsenden SmartHome Initiative
Deutschland. Durch die synergetische Nutzung der Kontaktnetzwerke beider Akteure ist eine signifikant hohere Marktbedeutung
und verbesserte Visibility fur beide Partner entstanden, die sie weiter ausbauen wollen

Grundlage der guten Zusammenarbeit mit der SmartHome Initiative Deutschland ist die gemeinsame ,digitale’ Herkunft (Telecom-
Branche, NTPlus) sowie die gemeinsame Erkenntnis, die inzwischen auch alle SmartBuilding-Hersteller, in Europa zumeist aus der
Elektrobranche kommend, teilen:

- Samtliche SmartHome-/prof. SmartBuilding-Losungen sind IT-IP-getrieben — Kernkompetenzen, in die die Elektro-Installationsbetriebe
hineinwachsen — oder ITK-Betriebe eine bedeutendere Rollen spielen miissen. Das von Global Fairs entwickelte Center of SmartBuilding-
Projekt wurde von der liquidierten CEBIT erfolgreich auf die L+B und ISH der Messe Frankfurt (ibertragen.




a project of

Y,

INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT

KURZE HISTORIE — STATUS QUO — KONZEPT GLOBAL FAIRS

GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

DER GLOBAL FAIRS B2B2C-THEMENPARKS SIND:

- Markt +Trendwissen (ohne sich in technischen Details zu verlieren): aus der Vogelperspektive heraus Entwicklungen erkunden, denken und handeln
(was passiert da —immer liber den Tellerrand schauen ...)
echter Mehrwert fir die Messe-Veranstalter: faire Kooperation, offene Kommunikation, diplomatisches Gesplir (Vertrauen, Geben + Nehmen,
neue Aussteller und Themen holen, die die Messe selbst nicht so leicht integrieren kann; auf langfristige Zusammenarbeit ausgerichtet ...

- Konzentration auf die Kernkompetenzen: kleines (flexibles) Content-getriebenes Vertriebs-, Marketing-, Orga- und Kompetenz-Team (8 -9 MA in
Osnabriick) fiir die Aussteller-Akquise und Organisation bzw. Kommunikation mit den festen externen Dienstleistern (Messebau, Catering, Hostess-
Agentur, Grafik, Medien-Partner)

- Zusammenarbeit mit vielen relevanten B2B(2C)-Fachmagazinen (print und online, D.A.CH. + international) erzielt regelmaRig bei jedem Projekt héchste
Auflagen bei Presseveroffentlichungen und Werbeanzeigen = um auf diese Weise dem bremsenden, Spartendenken-Effekt von Verbanden, Magazinen
und Leitmessen in Zeiten zusammenwachsender digitaler (smarter) Technologien zu entkommen und auch, um den Charakter des internationalen
(globalen) B2B-Marktplatzes zu erhalten
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INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT @ project of

KURZER STATUS QUO KLIMA|UMWELT @

GLOBAL FAIRS
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

AB JETZT WIRD AUF VIELE GENERATIONEN HINAUS DIE KLIMA- UND UMWELTVERTRTAGLICHKEIT SAMTLICHES POLITISCHES
UND WIRTSCHAFTLICHES HANDELN BESTIMMEN

- Wahrend sich die Politik in den vergangenen 25 Jahren auf umweltfreundliche Energieerzeugungskonzepte (Solar, Wind) beschrankte, trieb
erst der Dieselskandal in Verbindung mit dem Pariser Abkommen Politik und Wirtschaft dazu, die gesamte Mobility-Welt umweltfreundlich
und digital-vernetzt umzugestalten. Die geforderten energetischen Mallnahmen fir Gebaude beschrankten sich allzu oft auf eine heute
teilweise wieder infrage gestellte Dammungsstrategien der AuRenwande (Styropor / Kunststoff)

Die erst jetzt fiir die Offentlichkeit sichtbar gewordenen weiteren dramatischen Umweltschiden — etwa die Plastikvermiillung der Meere oder
das durch die industrialisierte Landwirtschaft verursachte Artensterben durch Monokulturen und Pestizide sowie der Hitzesommer 2018, dem
laut Prognosen ein noch trockenerer Sommer 2019 folgen soll, und die durch Greta Thunberg ausgelosten weltweiten Protestbewegungen
haben zu einem Wechsel in der 6ffentlichen Meinung geflihrt, in dessen Folge ein ,weiter so’ nicht mehr moglich ist. Dies hat bereits bei der
kiirzlichen Europa-Wahl zu einer signifikant veranderten politischen Landschaft gefliihrt — mit weitreichenden Folgen fir die Klima-relevante
Wirtschaft: z.B. Arbeitsplatz-Abbau in der Autoindustrie — Arbeitsplatzmangel in der digitalen SmartBuilding-Industrie

- Vermutlich wird die ad hoc aufgestellte Forderung der Politik, in 30 Jahren alle Gebdaude Deutschlands auf Klimaneutralitat umzustellen, allein
schon am Fachkraftemangel scheitern ...

11
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INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT

KURZER STATUS QUO: MESSEN — KLIMA|UMWELT GLOBAL FAIRS

GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

HABEN KLIMA-VORBILD-FUNKTION

) MESSEN SIND MARKTPLATZE, DIE ZUKUNFT ZEIGEN — Politik / Messeveranstalter miissen beim Thema Nachhaltigkeit bei sich selbst anfangen
—erst dann kdnnen Erwartungen an die Aussteller der Messe formuliert werden

- Messen sind bis dato noch iberwiegend klimaschadlich aufgestellt (hoher Verschrottungsgrad einmal genutzter, kritischer Materialien, hoher
und unkontrollierter Energieverbrauch in den Messehallen (meist keine Kollektoren auf den Hallenflachen), hoher CO2-AusstoR durch
Reisen/Transport, keine oder kaum Nachhaltigkeitskonzepte

Die bisherige Veranstalter-Strategie lautet immer noch all zu oft (im Einklang mit den die Messen tragenden Verbanden): , keine kritischen
Klimathemen auf unseren Messen — das fuhrt zu Aussteller- und Kaufschwund und hemmt das Wirtschaftswachstum®

Dabei sind Leitmessen global die wichtigsten Informations-Quellen fiir die wirtschaftlichen Akteure und Impulsgeber neuer (geschéaftlicher)
Wege Uber alle Branchen und Sektoren hinweg (B2B-Marktplatze)

GroRe Leitmessen wirtschaften gegentiber vielen kleinen Regionalmessen in der Regel umweltfreundlicher, weil das Verhaltnis von
geschaftlich-gesellschaftlichem Gesamteffekt der Messe inkl. der medialen Wirkung im Verhaltnis zum klimaschadlichen Gesamtaufwand
gunstiger ist.

12




INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT @ project of

KURZER STATUS QUO: ENERGIEEFFIZIENTE LOSUNGEN DURCH DIGITALISIERUNG @

GLOBAL FAIRS
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

ZUR VERMEIDUNG DER KLIMAKATASTROPHE IN DER

KURZEN VERBLEIBENDEN ZEIT KANN NUR MITHILFE DER DIGITALISIERUNG GELINGEN

- Selbst konservative Minister fordern jetzt (z.B.): bis 2050 missen alle Gebaude klimaneutral wirtschaften.

- Dies ist nur mittels SmartBuilding moglich, denn je mehr Technik in Gebdauden verwendet wird, desto zwangslaufiger ist deren IT-getriebene
(energie-effiziente) Steuerung vonnoten — also SmartBuilding. Ein gigantischer neuer Markt entsteht (in den letzten 20 Jahren sind erst knapp
ca. 40% der Bestandsgebaude energetisch optimiert bzw. saniert — aber grofStenteils noch ohne intelligente Steuerung!).

Die Kontrolle der Steuerung komplexer Energie-, Mobility-, Gebaude- und Kommunikationsnetzwerke erfordert ein hohes Mal$ software-
getriebener Kompetenzen im Bereich der Digitalen Transformation.

- Digitalisierung fuhrt direkt zu energie-effizienten und handels-optimierten, ressourcen-schonenden Ergebnissen — ohne konsequente
Einbindung von Digitalisierung lasst sich der Klimawandel nicht mehr in ausreichendem Mal3e stoppen

Dies betrifft nicht nur die Steuerungs-Effizienz Kl-getriebener KlimaschutzmaRnahmen, sondern auch direkte praktische Losungen (z.B. Video-
Conferencing statt Fliegen) und vor allem Datenschutz und Cyber Security.

13




a project of

INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT

KURZE HISTORIE — NACHHALTIGE MESSESTRATEGIE sgs
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TT-MESSE.DE

ZUR VERMEIDUNG DER KLIMAKATASTROPHE IN DER

KURZEN VERBLEIBENDEN ZEIT KANN NUR MITHILFE DER DIGITALISIERUNG GELINGEN

D MESSEVERANSTALTER / MESSEHALLEN: Leitmessen sind volkswirtschaftlich das erste Glied der Kette hin zu klimaschonenden Wirtschaften
und Handeln (95% sind in Deutschland in 6ffentlicher Hand — klimafreundliche SmartBuilding-Hallen sind das erste Gebot der Stunde)

m MESSE-AUSSTELLER folgen den neuen klimaschonenden Aussteller-Regularien (klimaschonender Messebau, -Energieverbrauch, -Mobilitat etc.)

AUSSTELLUNGSGUTER UND -KONZEPTE sind immer mehr Umwelt-zertifizierte Klima-freundliche PRODUKTE UND LOSUNGEN (z.B.
Kennzeichnung von Produkten (Nachweis Klimaneutralitit), die in Fabriken mit Okostrom produziert wurden, weniger Plastik-Anteile etc.)

Das Angebot von SERVICES UND DIENSTLEISTUNGEN tritt im wirtschaftlichen Kreislauf wieder starker in den Vordergrund: Reduzierung von in
Billiglohn-Landern produzierten Wegwerf-Produkten, Lésungen von hiesigen Reparatur-Dienstleistungen als Wertschépfungs- und
Arbeitsplatzbeschaffungs-Moglichkeit; Angebot moglichst klimaschonender, langlebiger, recycelbarer Produkte usw.

) MESSEBESUCHER sind iiber Medien und behérdliche Auflagen besser denn je informiert und UMWELT-SENSIBILISERT — und kaufen und nutzen
daher immer 6fter klimafreundliche Produkte und Anwendungen — so wie im Food Bereich das Bio-Label schon seit Gber einem Jahrzehnt

stetes Wachstum verzeichnet.
14




a project of

INFORMATIONS- UND IDEENPAPIER GLOBAL FAIRS - NACHHALTIGKEIT

KURZE SKIZZIERUNG: NACHHALTIGE ZIELE GLOBAL FAIRS
GLOBAL FAIRS - CONTENT-GETRIEBENE SPEZIAL-MESSEAGENTUR ZUR INTEGRATION NEUER DIGITAL-THEMEN AUF LEITMESSEN TTMESSE.DE

. IFA | AUSSICHTSREICHE

Die Klimathematik moglichst rasch auf relevanten Weltleitmessen professionell und |6sungsorientiert zum richtigen
Zeitpunkt ab dem Klimaschaltjahr 2019 platzieren und neue (griine) Perspektiven anzustoRen ist das Projektziel —
speziell fur die Marketer der Industrie und Entscheidungstrager aus der internationalen Messebranche. Die
Initiative kann dabei sehr wirkungsvoll alle Akteure klimapositiv beeinflussen: Messeveranstalter, Aussteller, Produkte
der Aussteller, Besucher der Messen (B2B2C)

Die Global Fairs Eventstrategie mit dem Fokus auf die Klima-Problematik ist hierbei nicht ,Angriff“ auf Beteiligte
(Regierung, Parteien, Industrien, Verbande, usw.) sondern den Status Quo der Klimaproblematik darzustellen und
machbare griine Losungen fir die Wirtschaft zu erarbeiten sowie den Entscheidern eine ,,Umwelt-Kommunikations-
Plattform“ zu bieten, auf der moglichst viele Messe- und Marktteilnehmer generell in den Klima-Wendejahren
2019/2020 aktiv werden kénnen

Im Laufe der Beschaftigung mit der Klimaproblematik mit professionellen Experten, Branchenteilnehmern und auch im
Privatbereich stield das Global Fairs Team ohne Ausnahme stets auf sehr Klima-interessierte Entscheidungstrager und
Mitarbeiter. Diesen ein Wording zum Klimawandel und eine KOMMUNIKATIONSPLATTFORM zu bieten, um so insgesamt
das Umweltbewusstsein zu scharfen und die Messeakteure zu nachhaltigen Messekonzepten zu bewegen, ist das Ziel
von Global Fairs.
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ON WORLD'S LEADING TRADE FAIRS TT-MESSE.DE

WARUM (K)EIN NACHHALTIGKEITS- UND KLIMATHEMA
Zi @1FA AUF LEITMESSEN?

Global Markets

INTERNATIONAL SUSTAINABILITY PARK

- Ab 2019: Nichts beschéftigt die Wirtschaft + Offentlichkeit mehr als der spiirbar gewordene Klimawandel

"~ Insbesondere die jungen Menschen (Konsumenten) verstehen immer weniger, warum der Klimawandel in der
schonen Welt der Produkt- und Markenwerbung ignoriert wird und orientieren sich immer mehr an parallelen
Informations- und Kommunikationsplattformen der kritischen Medien (siehe gewaltiger medialer Effekt des Rezo-
Videos).

"~ Inder Vergangenheit verschwieg die Wirtschaft weitestgehend den Klimawandel, aus Furcht vor Umsatzeinbuen —
in deren Folge die Konsumenten unbesorgt sich keine Gedanken Uber die Klimaerwarmung machten

- Doch ab 2019 berichten nahezu alle digitalen und analogen Medien weltweit Gber den heranriickenden
Klimawandel, in deren Folge ein wachsendes Misstrauen gegentiber den fréhlichen Werbebotschaften der Marken

eingetreten ist (Glaubwiirdigkeit: Identifikationsverlust mit der Marke)
18
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GLOBAL FAIRS
ON WORLD'S LEADING TRADE FAIRS TT-MESSE.DE

WARUM (K)EIN NACHHALTIGKEITS- UND KLIMATHEMA
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- Greta Thunberg hat den Menschen und den Wissenschaftlern eine reale Kommunikationsplattform zuriickgegeben,
die hochst wirksam Veranderungen in der 6ffentlichen Meinung bewirkt, da die 16-Jahrige Schwedin glaubwirdig

fir die ganze junge Generation spricht, welche die dramatischen Folgen des Klimawandels am eigenen Leibe zu
spuren bekommen wird.

- Kein Mensch zuvor hat in so kurzer Zeit die Weltékonomie und die Menschen so sehr verandert wie Greta
Thunberg, die den Entscheidungstragern und den Medien der Welt mit einfachen und ungeschonten Worten die
dramatische Situation des Erdklimas vermittelt hat — gestlitzt auf die gewonnenen Erkenntnisse nahezu aller
seriosen Wissenschaftler der Welt (,,Greta-Effekt”).

- Dies beeinflusst ab 2019 das Konsumverhalten vieler Menschen, die gegenliber den ,etablierten Machtigen”
misstrauisch geworden sind und daher zunehmend veranderten Wertesystemen folgen, die sich an der Wirklichkeit
der Klimaveranderung orientieren.
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- Das Thema Klimaerwarmung ist plotzlich in allen Medien und in aller Munde — auch bei den CEOs und Mitarbeitern
von Unternehmen auf der ganzen Welt.

- 2019 + 2020 sind die ersten Messejahre, die von der Wucht der Klimadiskussion auf Leitmessen tangiert werden.
- Die Brandagenturen und die grolRen Marken mochten jedoch auf den groflen Messen der Welt nicht das Risiko
eingehen, in Zeiten ohnehin schwachelnder Weltwirtschaft die Kauflaune durch eine Klima-Diskussion zusatzlich zu

gefahrden.

.~ Andererseits wird ein weiteres vélliges Verschweigen des allerorts diskutierten und angstmachenden Klimathemas
wahrscheinlich ein negatives Image nach sich ziehen: ,,Messen + Marken als frohliche Klima-Leugner”.
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— Eine der Klimaerwdarmung angemessene Umweltkommunikation wird auf den

Messen von den Veranstaltern und Ausstellern derzeit (Angst vor UmsatzeinbuBen) eher noch nicht gewiinscht

_Das Platzieren des unausweichlichen Klimathemas auf einem Special-Event auf einem Nischen-Ort auf
der Messe ist eine Option, die auf allen B2B-Ebenen die Probleme |6st:

1. Einerseits: Qualifizierung des Klimathemas, ohne das Business in den Haupt-Messehallen ,,zu stéren”
2. Andererseits: die Messe-Veranstalter konnen auf eine angemessene Behandlung des kritischen Klimathemas auf
der Messe verweisen.
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IMAGE-EFFEKT-KOMMUNIKATIONS-STRATEGIE (PR)

Als Folge wird den Brands wahrend und nach der Messe die Moéglichkeit geboten, in z.B. Interviews in diversen Medien
eine Stellungnahme zum Klimawandel zu artikulieren, die sich positiv auf das Markenimage auswirken kann (Ankindigung
umweltfreundlicher Produkte, neue Produktlinien etc.).

Die Folge wird sein, ein Commitment zum nachhaltigem, klimaschitzenden Wirtschaften zu entwickeln und so moglichst
alle Parteien zu einem erweiterten Klimakrisen-Bewusstsein zu verhelfen, welches unmittelbar zu klimafreundlichen und
nachhaltigen Wirtschaften und Handeln fihren soll. Somit ware der Spagat gelungen, die allgegenwartige
Klimaproblematik in Beziehung zur Marke zu setzen und auf diese Weise hat sich den Marketern eine
Kommunikationsmoglichkeit eroffnet, die Umweltvertraglichkeit von Produkten und Marken im Wording der
Markenkommunikation aufzunehmen.

Jan Nintemann, Osnabriick, den 04. Juni 2019

22




