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Nachhaltigkeit durch Digitalisierung

Fridays for Futur erfasst die Tech-Wirtschaft

30. November 2020, 09:29 Uhr | Jan Nintemann / Martin Fryba | Kommentar(e)

© Global Fairs TT-Messe

Jan Nintemann, Geschéaftsfihrer von Global Fairs

Die Klimaleugner im Business-Anzug muss Jan Nintemann nicht erreichen. Ihr gestriger Pfad Ffiihrt sie
ohnehin nicht in die Zukunft. ITK-Unternehmen gestalten den griinen Weg Fiir eine nachhaltige
Okologie und Okonomie. Ein Kommentar.
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Nachhaltigkeit durch Digitalisierung: Fridays for Futur erfasst die Te... https://www.ict-channel.com/netzwerke-storage/fridays-for-futur-erfass...
Die Fridays for Future-Bewegung sorgte und sorgt dafiir, dass die Klimakrise erstmals in das Bewusstsein der
breiten Welt6ffentlichkeit dringen konnte. Der Klimawandel, maRgeblich durch CO2-Emissionen getrieben,
ist neben der digitalen Transformation das Thema Nummer eins in mehr oder weniger allen wirtschaftlichen
Sektoren - und somit insbesondere auch in den Techbranchen. In allen Sparten - Consumer Electronics, Home
Appliances, IT und loT, Telekommunikation sowie SmartHome/SmartBuilding — spielt Energieeffizienz eine
immer wichtigere Rolle. Was mich wundert: In nahezu allen Branchen und in der Kommunikation ihrer
fachlichen Organe steht die Digitalisierung ganz oben auf der Agenda, wahrend die Klimakrise oftmals nur
selten bis gar nicht erwdahnt wird. Und wenn, dann spricht man hier und dort gelegentlich tGber
Nachhaltigkeit - das klingt irgendwie positiver und nicht so bedrohlich. Ganz so, als wiirde das Klimathema
den Marktteilnehmern der jeweiligen Branche wirtschaftlichen Schaden zufiigen.

Wind of Change

Es ist in Wirklichkeit genau andersherum. Den Schaden werden jene Unternehmen haben, die die Zeichen der
Zeit nicht erkennen, die die Veranderung des Marktes nicht reflektieren wollen. Sie Gberlassen es anderen,
den Wandel zu gestalten, die Chancen anzupacken, die der Klimaschutz eréffnet. Wir kénnen eine solche
Entwicklung aus anderen Branchen studieren: 1990 bei der Entstehung des damals neuen

entmonopolisierten Telekommunikationsmarktes.

Die Schnellsten wie Agfeo und Auerswald oder auch Neueinsteiger im Telecom-Segment wie Panasonic
wurden in ihrem jeweiligen Segment Marktfiihrer. Es waren nicht die grof3ten Unternehmen des damaligen
deutschen Telekommunikationsmarktes, die als Gewinner des neuen liberalisierten Marktes hervorgingen.

Diese »Regel« gilt genauso auch heute in Zeiten der Digitalisierung und des Klimawandels.

Unternehmen sollten schnellstens beginnen, die absehbar zwangslaufig eintretenden Marktveranderungen
aufgrund des Klimawandels als Chance zu begreifen - und nicht als Bedrohung - dies tun sie bei der digitalen
Transformation doch auch. Wir missen und sollten den Wandel unseres Wirtschaftens und Handelns hin zu
einer klima- und umweltgerechten Art und Weise nicht als GrolRunternehmens-getriebene Entwicklung
denken. Ganz nach dem Motto: »Die machen das schon!« Genau das ist eben nicht der Fall, wie uns die
Autobranche lehrt. Klimaschutz ist eine gesellschaftspolitische Aufgabe, sie wird zu einer zukiinftig mehr
und mehr von Behoérden regulierten neuen Handlungsstruktur mit Vorgaben, die sich holistisch bis in alle
Lebens- und Unternehmensbereiche hinein auswirken werden - Stichwort »New Green Deal« der EU.

SeriOs betrachtet, ist dies ja kein Umstand, Gber den man grundsatzlich vollig gegensatzlicher Meinung sein
konnte, sondern Tatsachen geschuldet, die sich auf den wohl griindlichsten und am ldngsten wahrenden
wissenschaftlichen Analyseprozessen unter Beteiligung der meisten Wissenschaftler weltweit begriinden.
Wer sich diesen Erkenntnissen verschlief3t, verschlieRt die Augen vor der Realitdt und der Zukunft. Eine

solche Verhaltensweise sollte man den Entscheidungstragern von Unternehmen nicht empfehlen.

Bei den zu erwartenden Verdanderungen wird es einen Wettlauf zwischen den regulierenden EU- und
nationalen Behdérden und den Unternehmen in den Markten kommen, da es Firmen geben wird, die die
Zahigkeit der politischen Prozesse beziiglich des Umbaus in eine klimagerechte Welt nicht abwarten wollen.
Es konnen nahezu alle Branchen und Sektoren langfristig wirtschaftlich profitieren, wenn sie sich schnell auf
Umwelt-, Ressourcen- und klimaschonende Produkte und Lésungen einlassen, die parallel einhergehen mit
einem veranderten, sprich umweltbewussteren Konsumentenverhalten, welches ja schon langst eingesetzt
hat.
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Smart City - Smart Building
Bestimmten namlich in der Vergangenheit neben dem Markenimage maligeblich das Verhaltnis von Preis
und Nutzungsleistung den Erfolg eines Produktes am Markt, so werden es in Zukunft Klima- und
Umweltkriterien sein: je umweltschonender ein Produkt, desto wettbewerbsfahiger gegeniliber der
Konkurrenz, desto gréRer der Vermarktungserfolg. Oder aber die Unternehmen verharren eigenwillig in der
ausschlief3lich auf Profitmaximierung ausgerichteten gestrigen klimafeindlichen Welt, an der sie so lange
festhalten werden, wie es irgendwie moglich ist. Diese Firmen verlieren nicht nur kostbare Entwicklungszeit
in klimagerechte Produkte und Lésungen, sondern sie bereiten auf diese Weise den Pfad ihres eigenen

Endes vor.

Schon jetzt missen sie sich immer mehr auch gegen das Image eines Klimaleugners wehren, denn mit ihrem
Verhalten tragen sie auch die Mitverantwortung fiir gegenwartige und zukiinftige vermeidbare
Klimabelastungen. Das hat - neben der Autobranche - von allen wirtschaftlichen Sektoren am

wirkungsvollsten die Finanzbranche langst verstanden.

In der Autowelt hat sich seit der »Abgas-Wende« 2015 einiges getan - immerhin steht die Kfz- und Mobility-
Welt hierzulande fiir rund 25 Prozent der CO2-Emissionen. Vernetzen sich zum Beispiel verschiedene
intelligent gesteuerte mobile Verkehrskonzepte in der Smart City, kdnnen CO2-Emissionen deutlich gesenkt

werden.

In der Gebdudewelt, die derzeit fFir einen noch groBeren CO2-FuBabdruck steht als die ganze mobile Welt,
namlich etwa 35 Prozent, sieht es ganz anders aus. Die in der Baubranche tatigen Unternehmen wissen, mit
welchen Materialien in welcher Bauweise der geringste Temperaturverlust erzielt und die
unterschiedlichsten Wetterverhaltnisse mittels smarter Gebdudetechnik zu einem optimalen energetischen
Ergebnis fiihren. Ein klimaneutrales Gebdaude-Management ist moglich - aber nur, wenn Kl-getriebene Smart
Home- und Smart Building-Steuerungssysteme installiert sind. Das ist bei den allermeisten Gebdauden und
Wohnungsnutzungen (Bestandsgebdude) jedoch nicht der Fall. Andererseits aber gibt es von vielen
Anbietern langst geeignete marktreife Produkte und Lésungen fiir Smart Home, Smart Building - und auch

fGr Smart Living. Eine Riesenchance fiir den stationdren und auch installierenden Handel.

Denn die Konnektivitdt von allen méglichen Haushalts-, Unterhaltungs- und Kommunikationsgeraten auf der
einen und smarten Klima-, Licht- und Security-Steuerungsprozessen auf der anderen Seite ist eine
Herausforderung fir jeden Anwender - und auch fir die Einzelhdndler und Systemintegratoren, die fit fir
diese neuen Betdtigungsfelder gemacht werden miissen. Die digitale Vernetzung von Wohnungen,
Gebduden, ja ganzer Stadte in Verbindung mit der neuen IP-KI-gesteuerten mobilen Welt bildet sozusagen
die Basis der neuen spannenden Formel der Techbranchen: Nachhaltigkeit durch Digitalisierung.

Datenschutz First

Dass hier der Datenschutz zu einer ldstigen Nebensdchlichkeit verkommt, darf aber nicht passieren.
Datenschutz sollte das Herzstlick aller smarten ITK-gesteuerten Technologien werden. Neueste
Marktforschungen stellen fest, dass bis zu 30 Prozent der Bevélkerung vor Smart Home-Installationen
zurlickschrecken, weil - mit Recht - befiirchtet wird, dass hier in groRem Stile private- oder
Unternehmensdaten »abgesaugt« werden und smarte Home- und Gebdudetechnik als Einfallstor von

Cyberkriminalitdt eingestuft wird.
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Klima-Studio-Konferenz
Der holistische Ansatz, der ja allen Nachhaltigkeitskonzepten zugrunde liegt, stemmt sich bei der
exponentiell wachsenden Klimakrise, die uns plotzlich nah und real erscheint, hierbei immer mehr gegen die
totale Ab- und Aufspaltung einzelner Fachgebiete und die Aufteilung in viele unterschiedliche
technologische Ansdtze und Branchen-Sektoren mit ihren vielen einzelnen technischen Ausldaufern - quer
durch alle Wertschépfungsstufen des jeweiligen Markt-Segmentes. Durch den Wettbewerb neigen die

Sparten der jeweiligen Unternehmen zuallererst dazu, untereinander zu konkurrieren.

Dabei wird das technische und vertriebliche Vermarktungspotential nicht ausgeschépft, wenn Synergien
unterbleiben und gemeinsam effiziente Vermarktungsstrukturen zur schnelleren Durchsetzung am Markt
nicht geschaffen werden. Messen sind hier traditionell die Orte, die die Marktteilnehmer eines Segments

zusammenbringen und ihr Thema treiben.

Wann ein Zukunftsthema nicht mehr noch Zukunft ist, sondern es sich im Markt mit Produkten und Losungen
zu etablieren beginnt, dafiir waren und bleiben Messen vor Ort und kiinftig wohl Hybrid-Formate beste

Indikatoren. Sie fangen bescheiden, aber immerhin an wie etwa die Klima-Studio-Konferenz auf der IFA 2020
Special-Edition. Und wachsen mit der Bedeutung ihres Marktes und/oder differenzieren sich thematisch aus.

Dieses vielfaltige, meist technologisch begriindete Spartendenken in den besten Zeiten der Computermesse
CeBIT trug auch malRgeblich mit zum Niedergang der einst weltgrofiten IT-Messe bei, weil die abgespalteten
Technologien sich dann erfolgreich rasch eigene Messeplatze schufen: etwa Orgatec, Drupa oder
Light+Building - oder auch der MWC.

Was geht mich das »Welt-Phanomen« an?

Gerade die aus der Froschperspektive verengte Betrachtungsweise eines Ingenieurs und eines ganzen
technischen Branchensektors verliert den Blick auf die gesamte Wirtschaft und Gesellschaft in ihrer doch
inzwischen weitestgehend digital vernetzten Handlungs- und Wirkungsweise. Dies mag auch eine Ursache
dafir sein, dass der Klimawandel nur als ein das ganze groRRe System betreffendes »Welt-Phdnomen«
wahrgenommen wird - umso leichter fallt es dann den Entscheidungstrdagern einer Sparte, den Klimawandel
als nur zu einem verschwindend geringen Anteil des eigenen Sektors zu deklarieren. So, als ob dieses
»Problem« ihre jeweilige Branche gar nicht tangiere. Genau diese Fehleinstellung aber bremst die
wirtschaftliche Entwicklung in eine griine und klimafreundliche Welt und wirkt immer mehr als ein

Bremsklotz fiir den griinen Fortschritt.

Jan Nintemann ist Geschdftsfihrer von Global Fairs. Sein Unternehmen vereint auf dem Reseller-Park der IFA
den ITK-Channel. Es bot auch jahrelang im Fachhandelsforum Planet Reseller der CeBIT Herstellern eine
Channel-Plattform. Jan Nintemann unterstiitzt mit Kooperationspartner Smart Home Initiative Deutschland e.V.
dessen 2019 neu geschaffene Plattform »Klima-Konferenz am Rande der IFA«.
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IFA 2020 in Berlin
Ruckblick

Klima-Studio-Konferenz
auf der IFA 2020 Special Edition

Die verkleinerte , IFA-2020 Special Edition* nahm der In-
haber Messe-Agentur Global Fairs TT-Messe Jan Ninte-
mann (Bild rechts) zum Anlass, seinen Schwerpunkt zu
verlagern. Anstatt des von ihm organisierten IFA-Resel-
ler Park, der im Eingangsbereich des CityCube diesmal
nur zwei Aussteller beherbergte, namlich den Berliner
SmartHome-SmartBuilding-Anbieter Homee sowie die
SmartHome Initiative Deutschland e.V., legte er im Coro-
na-Jahr seinen Fokus auf die Organisation der 2ten Edi-
tion seiner in 2019 gestarteten “Klima-Studio-Konferenz
am Rande der IFA“.

 SYSTEME
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Das ,Burger CO2 Projekt”

Ein zentrales Thema der ,Klima-Studio-Kon-
ferenz" war das von Gunther Ohland (1.Vor-
stand und Griinder der SmartHome Initiati-
ve Deutschland e.V.) initiierte ,Burger CO,
Projekt®, welches er jetzt auf der IFA auf der
Klima-Konferenz launchte.

Gunther Ohland erlauterte das Birger
CO,-Projekt. Auch Jan Nintemann hatte in
seiner BegriiRungsansprache die grol3e Be-
deutung der Fridays for Future-Bewegung
gewdrdigt — ging es ihm um die wichtige
Begegnung, die dynamische Entwicklung
verspricht: ,Fridays for Future trifft auf Real-
wirtschaft“. Wobei er voraussetzt, dass die
jugendliche FfF-Bewegung weltweit von
den internationalen Wissenschaftlern, auf

die sich samtliche FfF-Darstellungen und
Forderungen hinsichtlich des Klimawandels
stutzen, als wirksames Sprachrohr genutzt
wird — fast 60 Jahre lang waren ihre Er-
kenntnisse zum Klimawandel in Wirtschaft
und Politik ,aktiv tberhort* worden.

Messen zeigen Zukunft — und diese ist griin
eine andere Zukunft gibt es nicht mehr. Die
Bedeutung der Messewirtschaft ist nicht
hoch genug zu bewerten, wenn es darum
geht, den zeitlich gedréngten gewaltigen
Wandel in eine griine Welt auch 6kono-
misch umzusetzen — vor allem dann, wenn
das Konzept des ,New Green Deals" ein
europaischer Exportschlager werden soll.

Mehr Informationen siehe PDF.




IFA 2020 im Ruckblick

Klima-Studio-Konferenz auf der IFA 2020 Special Edition
Jan Nintemann

Die verkleinerte ,,IFA-2020 Special Edition* nahm Jan Nintemann
zum Anlass, mit seiner Messe-Agentur Global Fairs TT-Messe den
Schwerpunkt zu verlagern: in diesem Corona-Jahr legte er den
Fokus auf die Organisation der 2ten Edition der in 2019 gestarte-
ten “Klima-Studio-Konferenz am Rande der IFA*.

70% aller CO,-Emissionen entstehen in- oder durch die Wirtschaft — was aber wun-
dert, ist die Beobachtung, dass in nahezu allen Branchen in der Kommunikation ih-
rer fachlichen Organe und ihren Wertschdpfungsstufen als das Thema Nr. 1 nur die
Digitalisierung ganz oben auf der Agenda angesiedelt ist, welches seit Jahren auch
entsprechend viel in den Fachmedien kommuniziert wurde — wéhrend die Klimakrise
— oftmals selten bis gar nicht erwdhnt wird. Und wenn, dann spricht man hier und dort
gelegentlich Gber Nachhaltigkeit.

Jan Nintemann hierzu: ,es ist in Wirklichkeit anders: Genau wie 1990 bei der Ent-
stehung des damals neuen entmonopolisierten Telekommunikationsmarktes eher die
Schnellsten (z. B. waren plotzlich Agfeo und Auerswald die Marktfiihrer bei den neuen
Telefonzentralen flr private Haushalte und kleine Biiros) oder auch Neu-Einsteiger im
Telecom-Segment (wie damals z. B. Panasonic — als bekannter CE-Hersteller plétzlich
Deutschlands Marktftinrer bei Anrufbeantworten) — und weniger die groRten Unterneh-
men des damaligen deutschen Telekommunikationsmarktes die Gewinner des neuen
liberalisierten Marktes waren, so gilt diese Regel auch heute in Zeiten der Digitalisie-
rung und des Klimawandels. Seiner Meinung nach mussen die Unternehmen schnells-
tens beginnen, die absehbar zwangslaufig eintretenden Marktveranderungen aufgrund
des Klimawandels als Chance zu begreifen — und nicht als Bedrohung.

Nintemann: ,Wir missen den Wandel unseres Wirtschaftens und Handelns hin zu ei-
ner Klima- und umweltgerechten Art und Weise nicht als Grof3unternehmens-getriebe-
ne Entwicklung denken, sondern als gesellschaftspolitische, zukiinftig mehr und mehr
Behdrden-regulierte neue Handlungsstruktur mit -vorgaben, die sich holistisch bis in
alle Lebens- und Unternehmensbereiche hinein auswirken werden (Stichwort “New
Green Deal” der EU)".

Er sieht aufgrund des begonnenen Klimawandels gewaltige Veranderungen bevorste-
hen , gerade auch in den Techbranchen. Dies sei kein Umstand, tiber den man grund-
satzlich vollig gegensatzlicher Meinung sein konnte sondern Tatsachen geschuldet,
die sich auf den wohl grindlichen und am l&ngsten wéhrenden wissenschatftlichen
Analyseprozessen unter Beteiligung der meisten Wissenschaftler weltweit begriinden.
Wer sich diesen Erkenntnissen verschliel3e, schlief3t die Augen vor der Realitat und
der Zukunft: ,eine solche Verhaltensweise sollte man den Entscheidungstragern von
Unternehmen nicht empfehlen®, so Nintemann. ,Bei den zu erwartenden Veranderun-
gen wird es einen Wettlauf zwischen den regulierenden EU- und nationalen Behor-
den und den Unternehmen in den Mérkten kommen, da es Firmen geben wird, die
die Zahigkeit der politischen Prozesse bzgl. des Umbaus in eine klimagerechte Welt
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nicht abwarten wollen. Hierbei kdnnen nahezu alle Branchen und Sektoren langfristig
wirtschaftlich profitieren, wenn sie sich schnell auf Umwelt-, Ressourcen- und Klima-
schonende Produkte und Losungen einlassen — die parallel einhergehen mit einem
verénderten, sprich umweltbewussteren Konsumentenverhalten, welches ja schon
langst eingesetzt hat.

In der Gebaudewelt, die derzeit fiir einen noch gréReren CO,-FuBabdruck steht als
die ganze mobile Welt (etwa 35% der Emissionen) sieht es ganz anders aus. Die
in der Baubranche tatigen Unternehmen wissen, mit welchen Materialien in welcher
Bauweise der geringste Temperaturverlust erzielt und die unterschiedlichsten Wetter-
verhéltnisse mittels smarter Gebdudetechnik zu einem optimalen energetischen Er-
gebnis filhren. Ein klimaneutrales Gebaude-Management ist mdglich — aber nur, wenn
KI-getriebene SmartHome- und SmartBuilding-Steuerungssysteme installiert sind. An-
dererseits aber gibt es von vielen Anbietern [angst geeignete marktreife Produkte und
Ldsungen fiir SmartHome, SmartBuilding — und auch fiir SmartLiving — eine Riesen-
chance fiir den stationdaren und auch installierenden Handel.

Die Konnektivitat von allen mdglichen Haushalts-, Unterhaltungs- und Kommunika-
tionsgeraten auf der einen und smarten Klima-, Licht- und Security-Steuerungspro-
zessen auf der anderen Seite ist eine Herausforderung fir jeden Anwender — auch fir
die Einzelh&ndler und Systemintegratoren. Die digitale Vernetzung von Wohnungen,
Gebduden, ja ganzer Stéadte in Verbindung mit der neuen IP-KI-gesteuerten mobilen
Welt hildet die Basis der neuen spannenden Formel der Techbranchen: Nachhaltigkeit
durch Digitalisierung.

Die flir smarte Gebaudetechnologien erforderliche IT-Kompetenz kann hier nicht hoch
genug eingeschatzt werden. Auch flihren die in Europa unkritisch von grof3en US-Pri-
vatkonzernen (ibernommenen Digitalisierungsstrategien mit dem Ziel groRtmdglicher
Profitsteigerung (in den USA) nicht nur zu Wettbewerbsverzerrungen und Steuer-Un-
gerechtigkeiten von atemberaubend grof3en Ausmalien, sondern bei den Algorithmus-
getrieben Social-Media-Plattformen (Fake News) aufgrund ihrer manipulativen Mog-
lichkeiten in der 6ffentlichen Meinungsbildung gleichfalls zu grof3en internationalen
politischen, namlich antidemokratischen Verwerfungen - wie die Entwicklung tberall
auf der Welt heutzutage schon verdeutlicht.

Der holistische Ansatz, der ja allen Nachhaltigkeits-Konzepten zugrunde liegt, stemmt
sich bei der exponentiell wachsenden Klimakrise, die uns plétzlich nah und real er-
scheint, hierbei immer mehr gegen die totale Ab- und Aufspaltung einzelner Fach-
gebiete und die Aufteilung in viele unterschiedliche technologische Ansétze und Bran-
chen-Sektoren mit ihren vielen einzelnen technischen Auslaufern — quer durch alle
Wertschopfungsstufen des jeweiligen Markt-Segmentes. Durch den Markt-Wettbe-
werb neigen die Sparten zuallererst dazu, untereinander zu konkurrieren — anstatt das
technische und vertriebliche Vermarktungspotential und ihre Synergien zu verfolgen
zwecks Aufbaus effizienter Vermarktungs-Strukturen zur schnelleren Durchsetzung
am Markt (dieses vielfaltige, meist technologisch begriindete Spartendenken in den
besten Zeiten der CeBIT trug auch maRgeblich mit zum Niedergang der einst welt-
groRten IT-Messe bei, weil die abgespalteten Technologien sich dann erfolgreich rasch
eigene Messeplatze schufen - siehe etwa Orgatec, Drupa oder Light+Building - oder
auch der MWC). Denn gerade die aus der Froschperspektive verengte Betrachtungs-
weise eines Ingenieurs und eines ganzen (technischen) Branchensektors verliert den
Blick auf die gesamte Wirtschaft und Gesellschatft in ihrer doch inzwischen weitest-
gehend digital vernetzten Handlungs- und Wirkungsweise - genau dies mag auch eine
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Ursache dafiir sein, dass der Klimawandel nur als ein das ganze groRe System be-
treffendes ,Welt-Phdnomen® wahrgenommen wird - umso leichter fallt es dann den
Sparten-Branchen-Entscheidungstragern (wie abgestimmt auf allen Wertschépfungs-
stufen), den Klimawandel als nur zu einem verschwindend geringen Anteil des eigenen
Sektors zu deklarieren, so, als ob dieses Problem ihre jeweilige Branche gar nicht
tangiere. Genau diese Fehleinstellung aber bremst die wirtschaftliche Entwicklung in
eine griine und klimafreundliche Welt und wirkt immer mehr als ein Bremsklotz fur den
grinen Fortschritt.

Das ,,Burger CO, Projekt*: mit smarten Wohn-
und Gebaudetechnologien gegen den Klimawandel

Ein zentrales Thema der ,Klima-Studio-Konferenz* im CityCube der IFA 2020 Spe-
cial Edition war das von Giinther Ohland (1.Vorstand und Grinder der SmartHome
Initiative Deutschland e.V.) initiierte ,Blrger CO,-Projekt’, welches er jetzt auf der IFA
auf der Klima-Konferenz launchte. Nachdem Clara Mayer, Sprecherin von Fridays for
Future Berlin, Jan Nintemann’s Einladung gefolgt war und mit ihrer kurzen, aber umso
bissigeren Keynote den Reigen der Redner eréffnet hatte, erlauterte Giinther Ohland
das Birger CO,-Projekt. Auch Jan Nintemann hatte in seiner BegriiBungsansprache
die groRRe Bedeutung der Fridays for Future-Bewegung gewdirdigt — ging es ihm um die
wichtige Begegnung, die dynamische Entwicklung verspricht: ,Fridays for Future trifft
auf Realwirtschaft”. Wobei er voraussetzt, dass die jugendliche FfF-Bewegung (als
die am meisten vom Klimawandel betroffene Bevolkerungsgruppe) weltweit von den
internationalen Wissenschaftlern, auf die sich sémtliche FfF-Darstellungen und Forde-
rungen hinsichtlich des Klimawandels stiitzen, als wirksames Sprachrohr genutzt wird.
AnschlieBend erklarte Bernd Grohmann, Vorstand von eQ-3, mit der Hausmarke Ho-
mematic IP Europas Marktfiihrer flir SmartHome-Steuerungs-Zentralen, wie tatsachlich
mit erstaunlich geringem Installations- und finanziellem Aufwand die CO,-Bilanz von
H&usern und Wohnungen sich um bis zu Gber 30% % verbessern lassen - im Wesent-
lichen durch eine smarte, individuelle Einzelraum-Heizregelung. EQ-3, die auch die
Rolle des Hauptsponsors des Biirger CO,-Projektes Glbernommen hatte; hatte zuvor in
einem Feldversuch (iber einen langeren Zeitraum in ihrer Heimatregion Landkreis Leer
die Wirkung ihres Homematic IP-SmartHome-Systems quasi empirisch gemessen und
konnte so mit belastbaren Daten die beabsichtigte CO,-Reduktion dokumentieren — die
fur die Verbraucher gleichzeitig auch immer Kostenersparnisse mit sich bringen — was
die Plausibilitat dieser geringen Investition erheblich steigert: Klima geschont — Kosten
gespart - genau das gefallt den Konsumenten. Hierbei eriibrigen sich bei den Biir-
ger CO,-Projket-bezogenen Losungen, die von der Smart der SmartHome Initiative
Deutschland e.V. selektiert und empfohlen werden.

Inzwischen dirfte sich in der ,smarten Geb&udetechnik“-Branche herumgesprochen
haben, dass ein ,Verschweigen® des Klimawandels der wirtschaftlichen Entwicklung
dieser Branche eher zuwiderlauft, denn kaum ein Technik-Sektor profitiert hierzulande
mehr vom erwachenden Bewusstsein des Klimawandels als die SmartHome / Smart-
Building-Industrie. Ubervolle Auftragsbiicher bei den Systemintegratoren in diesem
Sektor sprechen hier bereits eine deutliche Sprache. Neben den energetisch-optimier-
ten Heizsystemen gesellen sich nun aufgrund der klimatisch bedingten, immer 6fter
vorkommenden sommerlichen ,HeiR3-Zeiten“ auch erforderliche Raum-Kiihlsysteme
— S0 muss man ja bereits die Zukunft realistisch einschatzen. Es handelt sich hier
nicht um einen kurz- oder mittelfristigen Technik- oder gar Modetrend sondern viel-
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mehr um eine langfristige wirtschaftliche Entwicklung — die Begriindung einer nach-
haltigen Existenz vieler SmartHome/SmartBuilding-Unternehmen, die auf lange Sicht
damit beschéftigt sein konnen, die zu etwa 80% noch nicht smarten Bestandsgeb&dude
und Wohnungen Klima- und Umweltgerechter auszustatten (wir sprechen hier von weit
tber 22 Mio. Geb&ude allein in Deutschland).

Wer als Marktteilnehmer diese Signale tibersieht, macht einen grof3en Fehler.

Und je mehr die Technik im Haus vernetzt und smart gesteuert wird, desto groRer der
Nutzen fiir Klima und Umwelt sowie die Kostenersparnis — was bezogen auf die IFA
auch die Moglichkeiten der vernetzten Consumer Electronics im Bereich SmartLiving
einschlief3t.

Auf der IFA-Klima-Studio-Konferenz présentierten an zwei Tagen 10 fachkundige und
hochkarétige Experten und Entscheidungstréger ihre Einschatzung und aktuellen Lo-
sungen rund um die Themen Klimaschutz; darunter Hersteller von SmartHome/Smart-
Building, Digitalexperten, Wohnungsgesellschaften, Beratungs-Institute fiir Nachhaltig-
keit und Digitalisierung, Fachverbénde - und Fridays for Future, auf die in nahezu allen
Redebeitrdgen auch direkt Bezug genommen wurde. Hierbei ragten besonders auch
fundierte Beitrdge zum heutzutage sehr haufig verwendeten Begriff ,Nachhaltigkeit*
heraus, in denen nicht nur die inhaltliche Bedeutung des Wortes, sondern vor allem
seine praktische Relevanz fiir den einzelnen Menschen und die gesamte Wirtschaft
explizit dargelegt wurde. Alle Redebeitrdge der Konferenz sind ungekirzt und unge-
schminkt auf dem YouTube-Kanal von Global Fairs (www.tt-messe) sowie von
SmartHome_TV gestellt und allgemein 6ffentlich abrufbar; in der kommenden Zeit wer-
den sie mittels Ubersetzungsprogramm bzw. Untertitelschriften in viele Sprachen tiber-
setzbar gemacht, so dass sie auch internationale Aufmerksamkeit generieren kénnen.

Coronakrise und Messen

Die IFA Berlin ist nach dem Ende der einst weltgréten IT-Messe, der CeBIT Hanno-
ver, die Weltleitmesse der Consumer Electronics und damit auch Europas grote und
wichtigste Digitalmesse. Auch aus dieser Verpflichtung heraus hat die Messe Berlin
mit dem die IFA tragenden Verband, der gfu, lobenswerterweise und mit viel Finger-
spitzengefuhl die ,IFA 2020 Special Edition* organisiert — die erste physische Messe
einer internationalen Leitmesse nach dem Lockdown tberhaupt — weltweit. Es wurde
eine Corona-gerechte und gut durchorganisierte Messeveranstaltung mit begleitenden
Konferenzen ohne jegliche Komplikationen. Und hat damit gezeigt, dass dies nicht
nur maglich ist, sondern durchaus auch in einem groferen Rahmen hatte stattfinden
kénnen. ,Man hatte das Gefiihl, dass der tagliche Einkauf zuhause bei Rewe, Edeka
oder Mediamarkt & Co deutlich infektionsgefahrdender ist als die Teilnahme an der IFA
2020 Special Edition mit den disziplinierten B2B-Fachbesuchern®, so Jan Nintemann.

Wie wird sich die Messewelt nach dem Lockdown im Friihjahr diesen Jahres weiter
entwickeln - und sich wiederaufrichten? Jan Nintemann fasst seine Einschétzung wie
folgt zusammen:

Die vielzitierte Aussage, wonach die Welt nach Corona eine andere sein wird als vor
Corona, trifft ganz sicher auch auf die Messewelt zu. Aus den Absagen groRer Leit-
messen -auch in das Zeitfenster des 1. Halbjahres 2021 hinein (z. B. Bau Miinchen,
ISH Frankfurt) I&sst sich schliel3en, dass offensichtlich die Mehrheit der Aussteller und
der die Messe tragenden Fachverbdnde und ihren Messeausschiissen die Corona-
Situation bis Mitte 2021 als so unberechenbar und unsicher bzw. risikobehatftet ein-
schétzen, dass in den restlichen Monaten 2020 und im ersten Halbjahr 2021 nur mit
kleineren, Corona-gerecht organisierten ,Special Events* — zumeist als Hybridmessen
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— also eine Uberschaubare physische Prasenz in Kombination mit einer ,Digitalmesse®
— veranstaltet werden. Durch das aktuell zum Herbst — Winter hin wieder ansteigende
Infektionsrisiko wird dieser Trend zudem noch manifestiert. Gleichzeitig nehmen viele
Unternehmen von der Mdglichkeit Gebrauch, sich ohne Imageschaden die Kosten
eines Messeauftrittes, immerhin durchschnittlich etwa 1/3 ihres Marketingbudgets,
aufgrund schwacher Wirtschaftslage oder -Aussicht zu sparen — auch wenn bei den
Corona-bedingten Einbuf3en die Techbranchen tiberdurchschnittlich gut abschneiden
— sie teilweise sogar als Gewinner der Krise erscheinen 4Rt (z.B. Home-Office- und
Schul-IT-Equipments).

Es hat sich herumgesprochen, dass die Messe- und Veranstaltungsbranche beson-
ders hart von der Corona-Krise betroffen ist — kommt das Versammlungsverbot im
Wirk-Effekt doch quasi einem Berufsverbot gleich. Andererseits ist Deutschland im
Messewesen weltweit flihrend. Bis dato werden etwa 60% aller Weltleitmessen in
Deutschland veranstaltet - dementsprechend groR hat sich hierzulande die Messe-
wirtschaft mit einem breiten Dienstleistungsspektrum aufgestellt. Getreu dem Motto:
,Messe = Marktplatz = Impuls- und Taktgeber der Wirtschaft* sind Messen regelma-
Rig stattfindende punktuelle Ereignisse, die der jeweiligen Branche einen besonderen
Schub verpassen und durch neue Impulse zum Markt hin ihre mediale, werbliche und
vertriebliche Wirkung entfalten - nach wie vor. Weder Apple noch Fachhandelskoope-
rationen noch Branchenverbéande oder Markenhersteller und Distributoren wollen und
kénnen auf das personlich-emotionale Prasentieren ihrer neuesten Produkte und auf
das Get-together inkl. Netzwerken in den geschéftlichen Beziehungen verzichten. So-
gar die junge und somit Technik-affine Fridays for Future-Bewegung vermisst Coro-
na-bedingt schmerzlich den Wirk-Effekt gro3er physischer Zusammenkiinfte - die sie
,nicht dem Algorithmen-beeinflussten, manipulierbaren Internet anvertrauen oder gar
vollstandig Uberlassen mdchte* (,um uns dort nicht der mdglichen Gefahr der Unsicht-
barmachung und zu vielen Shitstorms auszusetzen® - so Clara Mayer sinngemaR auf
der 0.g. Konferenz im Interview mit Jan Nintemann).

Im wirtschaftlichen Geflecht der Techbranchen mit all ihren Wertschopfungsstufen, ist
es flr jeden im Handel tatigen Unternehmer und Eink&ufer von existentieller Bedeu-
tung, von Zeit zu Zeit die geschéftliche Entwicklung zu Gberpriifen und die individuell
auf seinen Betrieb zugeschnittenen ,richtigen® und optimalen Inhalte zu finden und
Entscheidungen zu treffen. Dies ist nur mittels persénlich eingeholter und belastbarer
Informationen inklusive intensiver Kommunikation mit vorhandenen und neuen Ge-
schéftskontakten mdglich: auf den Branchen-Leitmessen holen sich die Marktteilneh-
mer wie nirgends sonstwo ihre Entscheidungsgrundlagen fir ihr unternehmerisches
Wirken fur das kommende Jahr und bis auf Weiteres — bis zur n&chsten Messe also,
denn die technologischen Entwicklungen und die Marktbedingungen verandern sich
standig und man muss sich stets ,malgeschneidert auf das eigene Unternehmen
und dessen Kernkompetenzen“ umorientieren bzw. anpassen. Was passiert auf einer
Fachleitmesse? Vor der Anreise werden jede Menge Termine mit den wichtigsten und
potentiellen neuen Geschéftspartnern geplant. Manches aufgeschobene Problem wird
angesprochen und das Vertrauensverhaltnis abgeklopft. Dann schaut man sich weite-
re Anbieterstande und neue Produktsegmente an. Und zwischendurch trifft man sich
auf dem Messegelande immer wieder mit bekannten Geschaftsfreunden, mit denen
man sich gegenseitig tber die bis dato geflinrten Gespréache austauscht (Networking).
Auf jeder Messe gibt es das Aufeinandertreffen wichtiger Zufélle, die oftmals die Tur
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zu einem neuen Geschéftsumfeld oder einer gewinnbringenden, langen Geschafts-
partnerschatft 6ffnet! Die Fachbesucher erhalten auf diese Weise nicht nur einen auf
ihre Bediirfnisse hin optimiert ausgerichteten Status quo der sie individuell-relevan-
ten Markttrends, sondern verfestigen gleichzeitig ihr belastbares Business-Netzwerk,
ohne die ihre Existenz nicht auskommen kann. Und je mehr Gespréche mit Bran-
chenteilnehmern geflinrt werden, desto objektivierter das Gesamtbild, welches dann
zu den bestmdglichen unternehmerischen eigenen Entscheidungen fihrt.

Diese personlichen vertrauensvollen geschaftlichen Beziehungen sind unabdingbar
fur jedes Unternehmen — gleich welcher Kategorie. In einer freien Marktwirtschaft bil-
den individuelle oder gruppenspezifische konditionelle, vertrauliche Vereinbarungen,
auf die sich mafBgeblich der ganze unternehmerische Erfolg (Gewinn) des einzelnen
Unternehmers stiitzt, die Basis der untereinander im Wettbewerb stehenden B2B-
Geschéftsbeziehungen. Wenn sich alle (aus dem Internet) die gleichen Konditionen
holen und diese zudem jedem zugénglich gemacht wirden, wiirden sofort die not-
wendigen Margen schwinden und der Betrieb wiirde seine geschéftliche Grundlage
verlieren. Diese Vertrauensverhaltnisse sind nur tber personliche Gespréche und
Meetings erreich- und haltbar; mittels des Internets ist dieses kaum mdglich — wel-
ches allerdings zusétzliche, inzwischen auch unverzichtbare und jederzeit abrufbare
Informationsquellen und additive Vermarktungsmaglichkeiten bietet.

Nirgends kann man als Unternehmer an einem Ort und in so kurzer Zeit so kosten-
gunstig so viele personliche Gespréache absolvieren wie auf einer Fach-Leitmesse,
weil hier nahezu alle wichtigen Kontakte anzutreffen sind, die fir das jeweilige Unter-
nehmen flir die zukiinftige Entwicklung relevant sind.

Messen und Klimakrise

Die Corona-Krise hat uns vor Augen gefiihrt, wo digitale Schulungen, Konferenzen

und Verkaufsrdume bzw. Online-Messen ihre Grenzen haben. Es gibt viele Griinde,

warum die Messewelt nach der Corona-Zeit durchaus optimistisch in die Zukunft
blicken kann — wenngleich die Rahmenbedingen und Présentations-Strategien sich
verandern werden:

1. Nahezu alle mittleren und gr6RReren Hersteller und Anbieter haben — quer durch
alle Branchen — in Zeiten der Coronabedingten Messeabstinenz deutlich zum
Ausdruck gebracht, dass sie auch in Zukunft auf ihre wichtigen Messen nicht
verzichten kénnen und wollen.

2. Wie von der im September veranstalteten IFA Berlin vorgefiihrt, wird es bis zum
Jahresende und im ersten Halbjahr 2021 in kleinerem Rahmen einige Corona-
gerechte Messen geben

3. Esist damit zu rechnen, dass ungefahr ab zweitem Halbjahr 2021 die Messewirt-
schaft wieder anzieht. Je nach erfolgreicher Bekdmpfung der Coronapandemie
und dem Wirkungsgrad des Wiederaufschwungs werden sich in den Folgejahren
die Messehallen langsam wieder fillen — trotz der Etablierung eines Anteils digi-
taler Messen, die aber in erster Linie als Hybrid-Lésung vom gleichen Veranstal-
ter der physischen Messe angeboten werden.

4. Die Klimakrise tberschattet immer mehr die Corona-Krise. Die wahrgenomme-

ne urplétzliche Verhaltenséanderungsmaglichkeit von Politik und Wirtschaft auf-

grund der Coronakrise und ihre erstaunlich breite Akzeptanz in der Geselschaft
strahlt unmittelbar auch auf die in Wirklichkeit viel gréRere Dauerkrise der Zukuntft,
die mehr als alles andere unser Wirtschaften und Handeln zu raschen Verhaltens-
anderungen zwingt — der Klimaerwérmung ab. Die innerhalb der EU und weltweit
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in nie dagewesener GroRenordnung bereitgestellten Gelder zum Aufschwung der
Wirtschaft nach der Corona-Krise werden daher — insbesondere in der EU — an Mal3-
nahmen zur Einhaltung der Klimaziele gekoppelt werden. Dies wird nicht nur in der
Wirtschatft insgesamt, die flir 70% der klimaschéadlichen Emissionen geradesteht, zu
gewaltigen Anstrengungen in ein Umweltgerechtes Wirtschaften, sondern tangiert
auch die Messewirtschaft, die einerseits beim Wiederaufbau auf kréftige Unterstit-
zung angewiesen ist — die benétigten Mittel von der Politik andererseits aber nun an
klimafreundliches Messewirtschaften gekoppelt wird.

5. Immer dann, wenn einer Gesellschaft grof3e Technologie-Spriinge und andere
,~Jahrhundert’- Verdnderungen bevorstehen und auch wahrend dieses ganzen, viele
Jahre andauernden Veranderungsprozesses selbst sind Messeplétze die meistge-
nutzten und wirkungsvollsten Plattformen, um diese Neuerungen am Markt und in
der Gesellschaft dynamisch durchzusetzen. Auf Messen werden diese Verénderun-
gen nicht nur bestmdglich persénlich und medial kommuniziert, sondern miinden in
Form von Geschéaftsanbahnungen auch direkt in konkrete Umsetzungen, da alle Ver-
marktungs-Multiplikatoren anwesend sind. Da die Medien stets Teil davon sind, wird
S0 von Messe zu Messe ein beabsichtigter ,Entwicklungsschub® angestol3en, der die
Durchsetzung der Marktprozesse in Richtung ,New Green Deal massiv beschleunigt
(keine andere Messe hat den ,Beschleunigungs-Effekt* bei der Etablierung der IT-
Technologien im deutschen Markt in den 90iger Jahren besser gezeigt als die leider
beendete CeBIT).

Dementsprechend fasst Jan Nintemann zusammen: ,wenn uns besonders grofRe
Veranderungen unseres Wirtschaftens und Handelns bevorstehen - ist es die Zeit
der Messen. Die Bedeutung der Messewirtschatft ist nicht hoch genug zu bewer-
ten, wenn es darum geht, den zeitlich gedrangten gewaltigen Wandel in eine griine
Welt auch ékonomisch umzusetzen - vor allem dann, wenn das Konzept des ,New
Green Deals" ein européischer Exportschlager werden soll. Auch die Berliner AUMA.
de (Verband der deutschen Messewirtschatt), ja sogar die Pariser UFl.org (,the home
of the Global Association of the Exhibition Industry*) sollten sich in ihrer Ausrichtung
und Aufgabenstellung an den verbindlichen Klimazielen orientieren.

Wenn 70% der CO,-Emissionen durch die Wirtschaft verursacht werden, die ihr Zu-
kunfts- und Leistungspotential auf den Messen der Welt nicht nur zeigt, sondern
auch noch konkret vermarktet, dann gibt es wohl keinen effektiveren Hebel in der
Welt-Okonomie, die Welt schnell umweltfreundlich und klimagerecht umzugestalten,
als die auf die von den Vereinten Nationen politisch festgelegten Klima- und Umwelt-
ziele ausgerichteten Fach-Leitmessen. Die Messe-Verbands-Zentralen AUMA und
UFI kénnten dann ihre l&ngst erstellten Nachhaltigkeits-Konzepte endlich aus den
Schubladen nehmen und ihre Mitglieder (die Messe-Gesellschaften bzw. -Veranstal-
ter) darin unterstiitzen, deren Messen Klima- und umweltgerecht auszurichten. Aus
gutem Grund haben wir unserer Messeagentur das FfF-Partnerlogo ,Exhibition for
Future' verpasst...". Jan Nintemann / www.tt-messe.de
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Klimakrise trifft auf Tech-Wirtschaft (ein
etwas zeitloser IFA-Ruckblick von Jan

Nintemann) Business-Portal
GEmart

19. Oktober 2020

Jan Nintemann (Foto TT-Messe)

Die IFA-2020 Special Edition nahm Jan Nintemann zum Anlass, mit seiner Messe-Agentur
Global Fairs TT-Messe seinen Schwerpunkt zu verlagern: Statt des langjdhrig von ihm
organisierten IFA-Reseller Park, der im Eingangsbereich des CityCube in diesem Jahr nur
zwei Aussteller beherbergte (den Berliner Smart-Home-Anbieter Homee sowie die
SmartHome Initiative Deutschland e.V.) legte er in diesem Corona-Jahr seinen Fokus auf die

Organisation der zweiten Edition seiner 2019 gestarteten Klima-Studio-Konferenz am
Rande der IFA.

Foto: Global Fairs
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Spatestens seitdem die Fridays for Future-Bewegung 2019 dafiir sorgte, dass die
Klimakrise in das Bewusstsein der breiten Weltdffentlichkeit dringen konnte, ist der
Klimawandel nicht nur fiir Nintemann neben der digitalen Transformation ein Nummer-
1-Thema in mehr oder weniger allen wirtschaftlichen Sektoren — und somit insbesondere
auch in den Tech-Branchen, zu der nattirlich auch die IFA-Themen Consumer Electronics,
Home Appliances, IT und loT, Telekommunikation sowie Smart Home/Smart Building
gehoren. Was Jan Nintemann aber wundert, ist seine Beobachtung, dass in nahezu allen
Branchen in der Kommunikation ihrer fachlichen Organe und ihren Wertschopfungsstufen
als das Thema Nummer 1 nur die Digitalisierung ganz oben auf der Agenda angesiedelt
ist, welches seit Jahren auch entsprechend vielfdltig in den Fachmedien kommuniziert wird
—wdhrend das andere Thema Nummmer 1 — ndmlich die Klimakrise — oftmals nur selten
bis gar nicht erwdhnt wird. Und wenn, dann spricht man hier und dort gelegentlich Gber
Nachhaltigkeit (das klingt irgendwie positiver und nicht ganz so bedrohlich).

Marktveranderungen durch Klimawandel

Jan Nintemann hierzu: ,Es ist in Wirklichkeit doch genau andersherum: Genau wie 1990 bei
der Entstehung des damals neuen entmonopolisierten Telekommunikationsmarktes eher
die Schnellsten oder auch Neu-Einsteiger und weniger die gré3ten Unternehmen des
damaligen deutschen Telekommunikationsmarktes die Gewinner des neuen liberalisierten
Marktes waren, so gilt diese Regel genauso auch heute in Zeiten der Digitalisierung und
des Klimawandels.” Seiner Meinung nach missen die Unternehmen schnellstens beginnen,
die absehbar zwangsldufig eintretenden Marktverdnderungen aufgrund des Klimawandels
als Chance zu begreifen — und nicht als Bedrohung. Nintemann: ,Wir miissen den Wandel
unseres Wirtschaftens und Handelns hin zu einer klima- und umweltgerechten Art und
Weise nicht als GroBunternehmens-getriebene Entwicklung denken (nach dem Motto: ,Die
machen das schon” — obgleich genau das eben nicht der Fall ist, siehe diesbeziiglich z.B.
das Desaster in der Automobilbranche und den Preis, den die Auto-Hersteller fiir ihr
Verhalten jetzt zahlen), sondern als gesellschaftspolitische, zuklnftig mehr und mehr
Behorden-regulierte neue Handlungsstruktur mit Vorgaben, die sich holistisch bis in alle
Lebens- und Unternehmensbereiche hinein auswirken werden (Stichwort “New Green
Deal” der EV)".

Foto: Global Fairs

Jan Nintemann sieht aufgrund des begonnenen Klimawandels gewaltige Umbriiche
bevorstehen, gerade auch in den Tech-Branchen. ,,Bei den zu erwartenden Verdnderungen
wird es einen Wettlauf zwischen den regulierenden EU- und nationalen Beh&rden und den
Unternehmen in den Markten kommen, da es Firmen geben wird, die die Zahigkeit der
politischen Prozesse bzgl. des Umbaus in eine klimagerechte Welt nicht abwarten wollen.
Hierbei kbnnen nahezu alle Branchen und Sektoren langfristig wirtschaftlich profitieren,
wenn sie sich schnell auf umwelt-, ressourcen- und klimaschonende Produkte und
Losungen einlassen — die parallel einhergehen mit einem verdnderten, sprich
umweltbewussteren Konsumentenverhalten, welches ja schon langst eingesetzt hat.
Bestimmten namlich in der Vergangenheit neben dem Marken-Image maBgeblich das
Verhaltnis von Preis und Nutzungsleistung den Erfolg eines Produktes am Markt, so
werden es in Zukunft Klima- und Umweltkriterien sein: Je umweltschonender ein Produkt,
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desto wettbewerbsfahiger gegentiber der Konkurrenz und der Vermarktungserfolg. Oder
aber die Unternehmen verharren eigenwillig in der ausschlieBlich auf Profitmaximierung
ausgerichteten gestrigen, klimafeindlichen Welt — an der sie so lange festhalten wir irgend
mdoglich. Diese Firmen verlieren nicht nur kostbare Entwicklungszeit in klimagerechte
Produkte und Lésungen, sondern sie bereiten auf diese Weise den Pfad ihres eigenen
Endes. Schon jetzt miissen sie sich immer mehr auch gegen das Image eines
Klimaleugners wehren, denn mit ihrem Verhalten tragen Sie auch die Mit-Verantwortung
fiir gegenwartige und zukiinftige, vermeidbare Klimabelastungen. Das hat (neben der
Autobranche) von allen wirtschaftlichen Sektoren am wirkungsvollsten die Finanzbranche
langst verstanden”, fihrt Nintemann weiter aus.

Nachhaltigkeit durch Digitalisierung

Foto: SmartHome Initiative
Deutschland

Die Konnektivitdt von allen méglichen Haushalts-, Unterhaltungs- und
Kommunikationsgerdten auf der einen und smarten Klima-, Licht- und Security-
Steuerungsprozessen auf der anderen Seite ist eine Herausforderung fiir jeden Anwender -
und auch fiir die Einzelhdndler und Systemintegratoren, die fit fiir diese neuen
Betdtigungsfelder gemacht werden miissen. Die digitale Vernetzung bildet sozusagen die
Basis der neuen spannenden Formel der Tech-Branchen: Nachhaltigkeit durch
Digitalisierung. Dass hier der Datenschutz zu einer Idstigen Nebensdachlichkeit verkommt,
darf aber nicht passieren — sie sollte das Herzstiick aller smarten (sprich: ITK-gesteuerten)
Technologien werden. Neueste Marktforschungen stellen fest, dass bis zu 30 Prozent der
Bevolkerung vor Smart-Home-Installationen zuriickschrecken, weil — mit Recht —
befiirchtet wird, dass hier in groBem Stile private- oder Unternehmensdaten Daten
»~abgesaugt” werden und smarte Home- und Gebdudetechnik als Einfallstor von Cyber-
Kriminalitat eingestuft wird.

Burger CO2-Projekt

Ein zentrales Thema der , Klima-Studio-Konferenz” im City Cube der IFA 2020 Special
Edition war das von Gilinther Ohland (1.Vorstand und Griinder der vor zehn Jahren ins
Leben gerufene SmartHome Initiative Deutschland e.V)) initiierte ,Biirger CO2-Projekt”, das
er dort launchte. Nachdem Clara Mayer, Sprecherin von Fridays for Future Berlin, mit ihrer
kurzen, aber umso bissigeren Keynote den Reigen der Redner erdffnet hatte, erlduterte
Gunther Ohland das Biirger CO2-Projekt.

Klima geschont, Kosten gespart
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Bernd Grohmann, Foto:
eQ3

AnschlieBend erklarte Bernd Grohmann, Vorstand von eQ-3, mit der Hausmarke
Homematic IP Europas Marktfuhrer flir Smart-Home-Steuerungszentralen, wie mit
erstaunlich geringem Installations- und finanziellem Aufwand die CO2-Bilanz von Hdusern
und Wohnungen sich um bis zu iiber 30 Prozent verbessern Idasst: im Wesentlichen durch
eine smarte, individuelle Einzelraum-Heizregelung. eQ-3 (die auch die Rolle des
Hauptsponsors des Biirger CO2-Projektes ibernahm) hatte zuvor in einem Feldversuch
Uber einen ldngeren Zeitraum in ihrer Heimatregion Landkreis Leer die Wirkung ihres
Homematic IP Smart-Home-Systems quasi empirisch gemessen und konnte so mit
belastbaren Daten die beabsichtigte CO2-Reduktion dokumentieren —die flir die
Verbraucher gleichzeitig natlrlich auch immer Kostenersparnisse mit sich bringen: Klima
geschont, Kosten gespart — genau das gefdllt den Konsumenten.

Auf der IFA-Klima-Studio-Konferenz prasentierten an zwei Tagen zehn fachkundige und
hochkaratige Experten und Entscheidungstrdger ihre Einschdtzung und aktuellen
Lésungen rund um die Themen Klimaschutz. Alle Redebeitrdge der Konferenz sind
ungekirzt und ungeschminkt auf dem YouTube-Kanal von Global Fairs (www.tt-messe)
sowie von SmartHome TV 6ffentlich abrufbar. In der kommenden Zeit werden sie in viele
Sprachen Ubersetzbar gemacht, so dass sie auch internationale Aufmerksamkeit
generieren konnen.

Corona-Krise und Messen

Foto: Global Fairs und SmartHome Initiative

Die IFA Berlin ist nach dem Ende der einst weltgroBten IT-Messe, der Cebit Hannover, mehr
denn je die Weltleitmesse der Consumer Electronics und damit auch Europas gréBte und
wichtigste Digitalmesse. Auch aus dieser Verpflichtung heraus hat die Messe Berlin mit
dem die IFA tragenden Verband, der gfu, lobenswerterweise und mit viel
Fingerspitzengefiihl die IFA 2020 Special Edition organisiert — die erste physische Messe
einer internationalen Leitmesse nach dem Lockdown lberhaupt weltweit. Es wurde eine
Corona-gerechte und gut durchorganisierte Messeveranstaltung mit begleitenden
Konferenzen ohne jegliche Komplikationen. ,Man hatte das Geflihl, dass der tagliche
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Einkauf zuhause bei Rewe, Edeka & Co deutlich infektionsgefahrdender ist als die
Teilnahme an der IFA 2020 Special Edition mit den disziplinierten B2B-Fachbesuchern”,
soJan Nintemann.

Doch wie wird sich die Messewelt nach dem Lockdown im Frihjahr dieses Jahres weiter
entwickeln und sich wiederaufrichten? Jan Nintemann, seit iiber 20 Jahren in der
deutschen Messewelt der Tech-Branchen zuhause, fasst seine Einschdtzung zusammen:

Die vielzitierte Aussage, wonach die Welt nach Corona eine andere sein wird als vor Corona,
trifft ganz sicher auch auf die Messewelt zu. Aus den Absagen grofB3er Leitmessen, auch in
das Zeitfenster des ersten Halbjahres 2021 hinein (z.B. Bau Miinchen, ISH Frankfurt) ldsst
sich schlieBen, dass offensichtlich die Mehrheit der Aussteller und der die Messe tragenden
Fachverbdande und ihren Messe-Ausschiissen die Corona-Situation bis Mitte 2021 als so
unberechenbar und unsicher bzw. risikobehaftet einschatzen, dass in den restlichen
Monaten 2020 und im ersten Halbjahr 2021 nur mit kleineren, Corona-gerecht
organisierten ,,Special Events”, zumeist als Hybridmessen (also eine liberschaubare
physische Prdsenz in Kombination mit einer , Digitalmesse”), veranstaltet werden. Durch
das aktuell zum Herbst und Winter hin wieder ansteigende Infektionsrisiko wird dieser
Trend zudem noch manifestiert. Gleichzeitig nehmen viele Unternehmen von der
Méglichkeit Gebrauch, sich ohne Image-Schaden die Kosten eines Messeauftrittes,
immerhin durchschnittlich etwa ein Drittel ihres Marketing-Budgets, zu sparen.

Foto: Global Fairs

Politik und Mdrkte rechnen international wohl mit einer allgemein ausreichenden
Verfiigbarkeit eines Corona-Impfstoffes und weiterer Medikamente, die das Corona-Risiko
deutlich minimieren, ab Mitte 2021. Allerdings kann die Bereitstellung an verfiigbaren
Impfstoffen der fiir die angestrebte Herdenimmunitat bendtigte Menge fiir etwa 60
Prozent der Bevélkerung bis zu eineinhalb Jahre in Anspruch nehmen. Gleichwoh! rechnen
die IFA-Manager fiir September 2021 wieder mit einer ,normalen” IFA-GréBe. Es hat sich
ja herumgesprochen, dass die Messe- und Veranstaltungsbranche besonders hart von der
Corona-Krise betroffen ist — kommt das Versammlungsverbot im Wirk-Effekt doch quasi
einem Berufsverbot gleich. Andererseits ist Deutschland im Messewesen weltweit fiihrend.
Bis dato werden etwa 60 Prozent aller Weltleitmessen in Deutschland veranstaltet.
Dementsprechend groB3 hat sich hierzulande die Messewirtschaft mit einem breiten
Dienstleistungs-Spektrum aufgestellt. Getreu dem Motto: ,,Messe = Marktplatz = Impuls-
und Taktgeber der Wirtschaft” sind Messen regelmdBig stattfindende punktuelle
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Ereignisse, die der jeweiligen Branche einen besonderen Schub verpassen und durch neue
Impulse zum Markt hin ihre mediale, werbliche und vertriebliche Wirkung entfalten — nach
wie vor.

In dem wirtschaftlichen Geflecht der Tech-Branchen mit all ihren Wertschépfungsstufen ist
es fiir jeden im Handel tdtigen Unternehmer und Einkdufer von existentieller Bedeutung,
von Zeit zu Zeit die geschdftliche Entwicklung zu iiberpriifen und die individuell auf seinen
Betrieb zugeschnittenen ,, richtigen” und optimalen Inhalte zu finden und Entscheidungen
zu treffen. Dies ist nur mittels personlich eingeholter und belastbarer Informationen
inklusive intensiver Kommunikation mit vorhandenen und neuen Geschdftskontakten
moglich: Auf den Branchen-Leitmessen holen sich die Marktteilnehmer wie nirgendwo
sonst ihre Entscheidungsgrundlagen fiir ihr unternehmerisches Wirken fir das
kommende Jahr und bis auf Weiteres — bis zur ndchsten Messe also, denn die
technologischen Entwicklungen und die Marktbedingungen verdandern sich standig und
man muss sich stets ,maBgeschneidert auf das eigene Unternehmen und dessen
Kernkompetenzen” umorientieren bzw. anpassen.

Was machen die Fachbesucher-Innen auf einer Fach-Leitmesse? Sie organisieren vor
Anreise erstmal jede Menge Termine mit ihren wichtigsten und potentiell neuen
Geschdftspartnern — den Ausstellern. Manches aufgeschobene Problem wird angesprochen
und das Vertrauensverhdltnis abgeklopft. Dann schauen sie sich — mehr oder weniger
gezielt — weitere Anbieterstande und neue Produktsegmente an. Und zwischendurch trifft
man sich auf dem Messegeldande immer wieder mit bekannten Geschdaftsfreunden, mit
denen man sich gegenseitig liber die bis dato gefiihrten Gespréache austauscht
(Networking). Und dann gibt es auf jeder Messe noch das Aufeinandertreffen wichtiger
Zufdlle, die oftmals die Tiir zu einem neuen Geschéftsumfeld oder einer gewinnbringenden,
langen Geschdftspartnerschaft éffnet! Die Fachbesucher erhalten auf diese Weise nicht
nur einen auf ihre Bedlirfnisse hin optimiert ausgerichteten Status quo der sie individuell-
relevanten Markttrends, sondern verfestigen gleichzeitig ihr belastbares Business-
Netzwerk, ohne die ihre Existenz nicht auskommen kann. Und je mehr Gesprache mit
Branchenteilnehmern gefiihrt werden, desto objektivierter das Gesamtbild, welches dann
zu den bestméglichen unternehmerischen eigenen Entscheidungen fiihrt.

Foto: Global Fairs

Diese persénlichen vertrauensvollen geschdftlichen Beziehungen sind unabdingbar fiir
jedes Unternehmen gleich welcher Kategorie. Denn in einer freien Marktwirtschaft bilden
hauptséchlich individuelle oder gruppenspezifische konditionelle, vertrauliche
Vereinbarungen, auf die sich maBgeblich der ganze unternehmerische Erfolg (Gewinn) des
einzelnen Unternehmers stiitzt, die Basis der untereinander im Wettbewerb stehenden
B2B-Geschdftsbeziehungen. Wenn sich alle (aus dem Internet) die gleichen Konditionen
holen und diese zudem jedem zugdnglich gemacht wiirden, wiirden sofort die notwendigen
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Margen schwinden und der Betrieb wiirde seine geschdftliche Grundlage verlieren. Diese
Vertrauensverhdéltnisse sind nur liber persénliche Gespradche und Meetings erreich- und
haltbar. Nirgends kann man als Unternehmer in einer Branche an einem Ort und in so
kurzer Zeit so kostenglinstig so viele persénliche Gesprdche absolvieren wie auf einer
Fach-Leitmesse, weil hier nahezu alle wichtigen Kontakte anzutreffen sind, die fiir das
jeweilige Unternehmen fiir die zukiinftige Entwicklung relevant sind.

Messen und Klimakrise

Die Corona-Krise hat uns allen nun real vor Augen gefiihrt, wo (schnell miide machende)
digitale Schulungen, Konferenzen und Verkaufsraume bzw. Online-Messen ihre Grenzen
haben. Sicher ist: nach Corona wird die Welt eine andere sein als vor Corona: deutlich
weniger Fliige, wo kostengiinstige, zeitsparende und umweltschonende Video-Meetings
vollig ausreichen. Die gewachsene Online-Vermarktung von Produkten geht nicht nur zu
Lasten unserer Innenstaddte, sondern dlirfte hier und dort auch das Ausstellungsbedtirfnis
auf Messen schmadlern. Dennoch gibt es vielfdltige Griinde, warum die Messewelt nach der
Corona-Zeit durchaus optimistisch in die Zukunft blicken kann und sollte — wenngleich
auch die Rahmenbedingen und Prdsentations-Strategien sich verandern werden:

Nahezu alle mittleren und gréBeren Hersteller und Anbieter haben — quer durch alle
Branchen —in Zeiten der Corona-bedingten Messe-Abstinenz zweifelsfrei deutlich zum
Ausdruck gebracht, dass sie (aus oben genannten Griinden) auch in Zukunft auf ihre
wichtigen Messen nicht verzichten kénnen und wollen.

Wie von der im September veranstalteten IFA Berlin vorgefiihrt, wird es bis zum Jahresende
und im ersten Halbjahr 2021 in kleinerem Rahmen einige Corona-gerechte Messen geben.

Es ist damit zu rechnen, dass ungefdhr ab zweitem Halbjahr 2021 die Messewirtschaft
wieder anzieht — jedoch wird sie nicht schon im ersten Halbjahr nach Corona die volle
Auslastung erreichen. Je nach erfolgreicher Bekampfung der Corona-Pandemie und dem
Wirkungsgrad des Wiederaufschwungs werden sich in den Folgejahren die Messehallen
langsam wieder fiillen — trotz der Etablierung eines Anteils digitaler Messen, die aber in
erster Linie als Hybrid-Lésung vom gleichen Veranstalter der physischen Messe angeboten
werden.

Die Klimakrise liberschattet immer mehr die Corona-Krise. Die wahrgenommene
urplétzliche Verhaltensdanderungsméglichkeit von Politik und Wirtschaft aufgrund der
Corona-Krise und ihre erstaunlich breite Akzeptanz in der Gesellschaft strahlt unmittelbar
auch auf die in Wirklichkeit viel groBere Dauerkrise der Zukunft ab, die mehr als alles
andere unser Wirtschaften und Handeln zu raschen Verhaltensanderungen zwingt: der
Klimaerwdarmung. Die innerhalb der EU, aber auch weltweit in nie dagewesener
GréBenordnung bereitgestellten Gelder zum Aufschwung der Wirtschaft nach der Corona-
Krise werden daher — insbesondere in der EU —an MaBBnahmen zur Einhaltung der
Klimaziele gekoppelt werden. Dies wird nicht nur in der Wirtschaft insgesamt, die fiir 70
Prozent der klimaschddlichen Emissionen geradesteht, zu gewaltigen Anstrengungen in
ein Umweltgerechtes Wirtschaften —in der Regel mit dem mittelfristigen Ziel der
Klimaneutralitdt — fiihren, sondern tangiert auch die Messewirtschaft, die einerseits beim
Wiederaufbau auf krdftige Unterstiitzung angewiesen ist — die bendtigten Mittel von der
Politik andererseits aber nun an klimafreundliches Messewirtschaften gekoppelt wird.

7 von 8 20.10.2020, 10:09



Klimakrise trifft auf Tech-Wirtschaft (ein etwas zeitloser IFA-Riickblic... https://www.ce-markt.de/2020/10/19/klimakrise-trifft-auf-tech-wirtschaft/

8 von 8

Immer dann, wenn einer Gesellschaft groBBe Technologie-Spriinge und andere
LJahrhundert”- Verdnderungen (hier: Klimawandel, Umwelt und Digitalisierung)
bevorstehen und auch wéhrend dieses ganzen, viele Jahre andauernden
Verdanderungsprozesses selbst sind Messeplédtze die meistgenutzten und wirkungsvollsten
Plattformen, um diese Neuerungen am Markt und in der Gesellschaft dynamisch
durchzusetzen. Auf Messen werden diese Veranderungen nicht nur bestméglich wirkungs-
effektiv persénlich und medial kommuniziert, sondern miinden in Form von
Geschdftsanbahnungen auch direkt in konkrete Umsetzungen, da alle Vermarktungs-
Multiplikatoren anwesend sind. Da die Medien stets Teil davon sind, wird so von Messe zu
Messe ein beabsichtigter ,, Entwicklungsschub” angestoBen, der die Durchsetzung der
Marktprozesse in Richtung ,,New Green Deal” massiv beschleunigt (keine andere Messe hat
den , Beschleunigungs-Effekt” bei der Etablierung der IT-Technologien im deutschen Markt
in den 90iger Jahren besser gezeigt als die leider beendete CeBIT).

»Messen zeigen Zukunft”

Dementsprechend fasst Jan Nintemann zusammen: ,,Wenn uns besonders groBe
Verdnderungen unseres Wirtschaftens und Handelns bevorstehen, ist es die Zeit der
Messen. Denn Messen zeigen Zukunft — und diese ist griin. Eine andere Zukunft gibt es
nicht mehr. Die Bedeutung der Messewirtschaft ist nicht hoch genug zu bewerten, wenn
es darum geht, den zeitlich gedrangten gewaltigen Wandel in eine griine Welt auch
6konomisch umzusetzen — vor allem dann, wenn das Konzept des ,New Green Deals” ein
europaischer Exportschlager werden soll. Auch die Berliner AUMA.de (Verband der
deutschen Messewirtschaft), ja sogar die Pariser UFl.org (,The home of the Global
Association of the Exhibition Industry”) sollten sich in ihrer Ausrichtung und
Aufgabenstellung an den verbindlichen Klimazielen orientieren. Denn wenn 70 Prozent der
CO2-Emissionen durch die Wirtschaft verursacht werden, die ihr Zukunfts- und
Leistungspotential auf den Messen der Welt nicht nur zeigt, sondern auch noch konkret
vermarktet, dann gibt es wohl keinen effektiveren Hebel in der Welt-Okonomie, die Welt
schnell umweltfreundlich und klimagerecht umzugestalten, als die auf die von den
Vereinten Nationen politisch festgelegten Klima- und Umweltziele ausgerichteten Fach-
Leitmessen. Die Messe-Verbands-Zentralen AUMA und UFI kénnten dann ihre [dngst
erstellen Nachhaltigkeitskonzepte endlich aus den Schubladen holen und ihre Mitglieder
(die Messegesellschaften- bzw. -veranstalter) darin unterstiitzen, deren Messen klima- und
umweltgerecht auszurichten. Aus gutem Grund haben wir unserer Messeagentur das FfF-
Partnerlogo Exhibition for Future verpasst.”

Weitere Infos zu den Messe-Aktivitaten von Jan Nintenmann: www.tt-messe.de
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sccelerate long overdue changes. Climate change is
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and solubions and 3 life in harmony with nature are |
the oeder of the day. With the  New Green Daal™ they
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BegriiBung, Einfiihrung, Podiumsdiskussion (1 Stunde, Teilnehmer noch offen) mit
Clara Mayer - Pressesprecherin - Fridays for Future

The Smart Biophilia Revolution; The next big thing in Smart Buildings
Mike Lange
Smart Home und loT Experte/Entrepreneur

Nachhaltigkeit als Innovationsbeschleuniger: Nachhaltige Innovationen finden
und auf Nachhaltigkeit priifen
Alexander Felsenberg - Chairman - WSA-Germany - Founder BUDW.org

Griine Zukunft. Wie kénnen Unternehmer das Klima retten?
Lubomila Jordanova
Geschéftsfiihrerin - PlanA.Earth - Vorstand im Bitkom-Arbeitskreis Digitalisierung & Nachhaltigkeit

New Green Deal: wie Kl unser Klima schiitzen kann — was kommt auf die Tech-Branche zu?
Anke Haas
B.Sc. Cognitive Science - Universitat Osnabriick - Global Fairs TT-Messe
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